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SS.7.CG.2.9 Уточнение контрольного показателя 2. Студенты оценивают, как предвзятость, символика и пропаганда могут влиять на общественное мнение.




Предвзятость, символика и пропаганда могут влиять на общественное мнение (то, что граждане думают о кандидатах или проблемах). Средства массовой информации играют важную роль в воздействии на общественное мнение.
Иногда информация, которую СМИ предоставляют общественности, бывает предвзятой. Предвзятость означает, что при подаче информации одной стороне отдается предпочтение перед другой. Предвзятость СМИ может иметь место, когда СМИ решают, что и в каком объеме сообщать общественности; это является проблемой для общественности, поскольку она получает только ту версию истории, которую СМИ хотят, чтобы общественность услышала.
Символика — это использование символов для передачи сообщения. Средства массовой информации могут использовать символику как своего рода «короткий путь» для донесения своей идеи до определенной группы; это может быть проблемой, поскольку многие символы могут иметь негативное значение для некоторых людей.
Пропаганда схожа с предвзятостью и символикой в том, что все они используются для убеждения, однако в пропаганде применяются более крайнее меры для передачи определенного сообщения. Пропаганда опирается на эмоции зрителя, а не на разум, чтобы донести до него ту или иную мысль. Пропаганда может включать в себя символы, плакаты или телевизионную рекламу.
Ниже приведено несколько известных примеров пропаганды.
Пример № 1. Дядя Сэм
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Этот плакат является одним из самых известных пропагандистских произведений в истории США. Первоначально он должен был стать обложкой журнала времен Первой мировой войны, чтобы призвать американских граждан быть готовыми к войне. Поскольку этот плакат был так популярен, президент Франклин Рузвельт решил использовать его, чтобы побудить молодых людей вступать в ряды армии США во Второй мировой войне. Патриотические цвета и лозунг «Мы хотим тебя!» являются отличными примерами того, как правительство использовало символику и пропаганду, чтобы заставить американскую общественность чувствовать себя определенным образом. Это сыграло свою роль в том, что во время Второй мировой войны сотни тысяч мужчин решили, что вступить в армию — это их патриотический долг.
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Пример № 2. Клепальщица Рози
[image: A picture containing text, human face, poster, cartoon

Description automatically generated]

Во время Второй мировой войны женщины в США занялись работой, которой они никогда раньше не занимались. Сотни тысяч американских мужчин ушли на военную службу, и женщины требовались для замены их на самых разных должностях. «Клепальщица Рози» (на фото) была лицом пропагандистской кампании, призывавшей женщин выполнять свой патриотический долг и устраиваться на работу в военную промышленность (производство оружия, боеприпасов и других видов вооружений). «Рози» стала известным символом того, как американские женщины поддерживали страну во время Второй мировой войны.Предвзятость — предпочтение, мнение или отношение, отдающее предпочтение одному способу мышления или чувству перед другим.
Средства массовой информации (СМИ) — множественная форма слова «средство», обозначает различные средства коммуникации. Например, телевидение, радио, газеты и Интернет — это разные виды СМИ. Этот термин также может быть использован для описания новостных организаций как целой группы.
Пропаганда — способ распространения идей или информации с целью помочь или навредить какому-либо учреждению, делу или человеку.
Символика — использование чего-либо для представления идей или качеств.
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