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Prejuicios, simbolismo y propaganda
LECTURA #2
Nombre: ________________________

Fecha: _________________________



SS.7.CG.2.9 Aclaración sobre el punto de referencia 2: El alumnado evaluará cómo los prejuicios, el simbolismo y la propaganda pueden afectar a la opinión pública.




Los prejuicios, el simbolismo y la propaganda pueden influir en la opinión pública (cómo piensan los ciudadanos sobre los candidatos o diferentes problemas). Los medios de comunicación desempeñan un papel importante a la hora de influir en la opinión pública.
A veces, la información que los medios de comunicación dan al público es parcial. Sesgo significa que se favorece a un lado sobre otro en la forma en que se presenta la información. El sesgo de los medios de comunicación puede darse cuando los medios deciden sobre qué informar y cuánta información compartir con el público; esto es un problema para el total de la población porque solo está recibiendo la versión de la historia que los medios de comunicación quieren que sepa.
El simbolismo es el uso de símbolos para enviar un mensaje concreto. Los medios de comunicación pueden utilizar el simbolismo como una especie de «atajo» para transmitir su mensaje a un grupo determinado; esto puede ser un problema porque muchos símbolos pueden tener un significado negativo para algunas personas.
La propaganda es similar al sesgo y el simbolismo en el sentido de que todos se utilizan para persuadir; sin embargo, la propaganda utiliza formas más extremas para comunicar un mensaje determinado. La propaganda se basa en apelar a la emoción del espectador más que a la razón para comunicar o hacer que se crea algo de una manera determinada. La propaganda puede incluir símbolos, un póster o un anuncio de televisión.
Estos son algunos ejemplos famosos de propaganda:
Ejemplo #1: Tío Sam
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Este póster es una de las piezas de propaganda más famosas de la historia de Estados Unidos. Originalmente, se suponía que iba a ser la portada de una revista durante la Primera Guerra Mundial para alentar a los ciudadanos estadounidenses a prepararse para la guerra. Debido a la popularidad de este póster, el presidente Franklin Roosevelt decidió usarlo como propaganda para alentar a los jóvenes a unirse al Ejército de Estados Unidos en la Segunda Guerra Mundial. Los colores patrióticos y el lema «¡Te queremos!» son excelentes ejemplos de cómo el gobierno utilizó el simbolismo y la propaganda para hacer que el público estadounidense se sintiera de cierta manera. Contribuyó a que cientos de miles de hombres decidieran que era su deber patriótico unirse al ejército durante la Segunda Guerra Mundial.
Ejemplo #2: Rosie, la remachadora
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Durante la Segunda Guerra Mundial, las mujeres en los Estados Unidos desempeñaron trabajos que nunca habían tenido antes. Cientos de miles de hombres estadounidenses se habían unido al ejército y se necesitaban mujeres para reemplazarlos en muchos tipos diferentes de trabajos. «Rosie, la remachadora», que se muestra aquí, fue el rostro de la campaña de propaganda que alentó a las mujeres a cumplir con su deber patriótico y a aceptar trabajos en la industria de las municiones (fabricando armas, municiones y otras armas). «Rosie» se convirtió en un famoso símbolo de cómo las mujeres estadounidenses apoyaron al país durante la Segunda Guerra Mundial.sesgo: preferencia, opinión o actitud que favorece una forma de pensar o sentir sobre otra
medios: forma plural de la palabra «medio», se refiere a varios medios de comunicación. Por ejemplo, la televisión, la radio, los periódicos e Internet (la web) son diferentes tipos de medios. El término también se puede usar para describir a las empresas de noticias en conjunto.
propaganda: método de difundir ideas o información con el propósito de ayudar o perjudicar a una institución, una causa o una persona
simbolismo: el uso de algo para representar ideas o cualidades


Civics360			© Instituto Lou Frey 2023 Todos los derechos reservados			Florida Joint Center for Citizenship
image4.jpg
We Can Do lt!

POST FEO.15 TO FED.20 WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE




image1.png




image2.png




image3.jpg
1 WANT YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION





