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SS.7.CG.2.9 Esclarecimento do Critério de Referência 2: Os alunos avaliarão como o parcialidade, o simbolismo e a propaganda podem impactar a opinião pública.




O preconceito, o simbolismo e a propaganda podem influenciar a opinião pública (como os cidadãos pensam sobre candidatos ou questões).   A mídia desempenha um papel importante na influência da opinião pública.
Às vezes, a informação que a mídia dá ao público é tendenciosa. Parcialidade significa que um lado é favorecido em relação a outro na forma como a informação é apresentada. A parcialidade da mídia pode acontecer quando a mídia decide o que relatar e quanta informação compartilhar com o público; Isso é um problema para o público porque eles só estão entendendo o lado da história que a mídia quer que eles ouçam.
Simbolismo é o uso de símbolos para enviar uma mensagem. A mídia pode usar o simbolismo como uma espécie de "atalho" para transmitir sua mensagem a um determinado grupo; Isso pode ser um problema porque muitos símbolos podem ter um significado negativo para algumas pessoas.
A propaganda é semelhante ao preconceito e ao simbolismo, na medida em que todos eles são usados para persuadir; no entanto, a propaganda usa medidas mais extremas para comunicar uma determinada mensagem. A propaganda se baseia em apelar para a emoção do espectador em vez de razão para se comunicar ou acreditar em algo de uma determinada maneira. A propaganda pode incluir símbolos, um cartaz ou um comercial de TV.
Aqui estão alguns exemplos famosos de propaganda:
Exemplo #1: Tio Sam
[image: A picture containing text, clothing, human face, poster

Description automatically generated]
Este cartaz é uma das peças de propaganda mais famosas da história americana. Originalmente, era para ser uma capa de revista durante a Primeira Guerra Mundial para encorajar os cidadãos americanos a estarem preparados para a guerra. Como este cartaz era tão popular, o presidente Franklin Roosevelt decidiu usar este cartaz de propaganda para encorajar os jovens a se juntarem ao Exército na Segunda Guerra Mundial. As cores patrióticas e o slogan "We Want You!" são ótimos exemplos de como o governo usou o simbolismo e a propaganda para fazer com que o público americano se sentisse de uma certa maneira. Desempenhou um papel em fazer com que centenas de milhares de homens decidissem que era seu dever patriótico se juntar ao Exército durante a Segunda Guerra Mundial
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Exemplo #2: Rosie, a Rebitadora
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Durante a Segunda Guerra Mundial, as mulheres nos Estados Unidos assumiram empregos que nunca tinham tido antes. Centenas de milhares de homens americanos haviam se juntado às forças armadas, e as mulheres eram necessárias para substituí-los em muitos tipos diferentes de empregos. "Rosie, a Rebitadora", na foto, foi o rosto da campanha de propaganda que encorajou as mulheres a cumprir seu dever patriótico e aceitar empregos na indústria de munições (fabricando armas, munições e outras armas). "Rosie" tornou-se um símbolo famoso de como as mulheres americanas apoiaram o país durante a Segunda Guerra Mundial.parcialidade - preferência, opinião ou atitude que favorece uma forma de pensar ou sentir em detrimento de outra
mídia - forma plural da palavra "meio", refere-se a vários meios de comunicação. Por exemplo, televisão, rádio, jornais e Internet (web) são diferentes tipos de mídia. O termo também pode ser usado para descrever organizações de notícias como um grupo inteiro.
propaganda - o método de espalhar ideias ou informações com o propósito de ajudar ou prejudicar uma instituição, uma causa ou uma pessoa
Simbolismo - o uso de algo para representar ideias ou qualidades
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